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CENTRO DE NEGOCIOS GALIA PUERTO 
Carretera de la Esclusa 11, 41011 Sevilla. 

 
 
 
El Congreso Nacional de la Asociación Española de Centros de Negocios (ACN) es el foro de 
los líderes nacionales e internacionales del sector, así como de las empresas vinculadas a esta 
actividad empresarial. Año tras año, el Congreso de la ACN se ha convertido en el punto de 
encuentro idóneo para compartir conocimientos, así como para entablar provechosas 
relaciones profesionales. 
 
Entre los participantes se darán cita directores, propietarios y consejeros delegados de centros 
de negocios de toda la geografía española, así como representantes de organismos e 
instituciones públicas y privadas.  
 
El programa de la undécima edición del Congreso contará con ponencias de distinguidos 
profesionales del sector de los centros de negocios, del mercado inmobiliario y de las nuevas 
tecnologías. 
 
En el evento, también se podrá asistir a interesantes mesas redondas, todo ello encaminado a 
fomentar el desarrollo del sector empresarial y de los business centers en España. 
 

Colaboradores 

Co-patrocinadores 
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ASOCIACIÓN ESPAÑOLA DE CENTROS DE NEGOCIOS 
 
 
La Asociación Española de Centros de Negocios (ACN) es una organización sin ánimo de lucro 
que agrupa a más de 150 centros de negocios. 
 

Creada en 1993, representa al sector de los centros de negocios en España 
y está integrada en CEOE (Confederación Española de Organizaciones 
Empresariales) y en Foment del Treball de Cataluña. Además es 
promotora y fundadora de la European Confederation of Office Business 
Center Associations (EuroCBCA), cuya presidencia ostenta actualmente. 
Esto significa que todos los centros asociados a ACN forman parte de una 
red de 2.000 business centers en toda Europa. 

 
En el año 2008, con motivo de la celebración de su XV Aniversario, la ACN fue recibida por 
S.A.R. el Príncipe de Asturias. Ese mismo año se crearon los Premios ACN, galardones de 
referencia en el sector que reconocen la aportación de importantes empresas e instituciones, y 
que premian también la labor de los centros españoles con más experiencia. 
 
La ACN ha sido reconocida por la Asociación Internacional de Centros de Negocios–
OBCAI (Office Business Center Association Internacional) y galardonada dos años 
consecutivos con el premio “Local Member Network” por su contribución al amplio desarrollo 
y crecimiento del sector en España y por ser la entidad europea con mayor dinamismo en los 
últimos años. 
 
La Asociación es la única agrupación del sector; regula, promociona y defiende los intereses de 
los asociados. Desde ACN se forma técnica y profesionalmente a sus miembros para que los 
servicios que ofrezcan alcancen la mayor eficacia y profesionalidad 
 
JUNTA DIRECTIVA 2009 – 2012 

Presidente 
Eduardo Salsamendi – Klammer Business Centers, Pamplona 

Vicepresidente 1º  
Juan José Martínez – SC Trade Center, Sant Cugat del Vallès 

Vicepresidente 2º 
Pilar Massa Gutiérrez del Álamo – CN VIGO, Vigo 

Secretario General 
Fernando Ortuño Lamich – Hecop, Madrid 

Tesorera 
Beatriz Portillo Paredes –Gran Vía BC, Barcelona 

Vocal 
Diego Serrano – Affirma Business Centers, Madrid 

Vocal 
Antonio Seco – Cámara de Comercio de Bilbao, Bilbao 

Vocal 
Lurdes De la Torre – Forum Business Center, Madrid 

Vocal representante zona Sur 
África Maldonado – CN Galia Puerto, Sevilla 

Vocal representante zona Noreste 
Joaquím Udina – IBC Business Center, Barcelona 

Vocal representante zona Levante 
Víctor Navarro – VN Castellón Trade Center, Castellón 

Vocal representante zona Centro 
Roberto Zúñiga – IBC Business Center, Madrid 

Vocal representante zona Noreste 
José Luis Sarandeses – Officoruña, La Coruña 

1 



 

5 
 

 
 

CALIDAD, EXPERIENCIA Y PROFESIONALIDAD 
 
 
Los centros de negocios o business centers son espacios empresariales privados y 
compartidos por profesionales independientes, pymes, delegaciones o emprendedores, cuyo 
objetivo principal es aprovechar el espacio y la puesta en común de algunos servicios. Están 
equipados con todos los componentes físicos, tecnológicos y humanos que requiere el ejercicio 
profesional. 
 

Los centros de negocios constituyen una innovadora 
fórmula empresarial adaptable a las necesidades del 
cliente. Con una única gestión, el cliente contrata la 
combinación de servicios e infraestructuras con todo lo 
preciso para el desarrollo de su negocio: servicio de 
recepción, espacios gestionados, despachos y salas 
plenamente equipadas, domicilio de sociedades, gestión 
de correspondencia, servicios de secretariado, gestión 
de teléfono, catering, ofimática, etc. 
 

 
¿QUE VENTAJAS TIENE UN CENTRO DE NEGOCIOS RESPECTO A UNA OFICINA TRADICIONAL? 

1. Inmediatez: “Llegar y empezar a trabajar.” 

2. Flexibilidad. Los centros de negocios se adaptan a las necesidades del cliente desde el primer 

momento, adaptándose con celeridad a las exigencias que en cada momento demanden. 

3. Despreocupación sobre cuestiones de intendencia diaria. 

4. Ahorro económico-inversión: sin riesgo financiero, ni inversión en instalaciones, equipamientos y 

contratación. Utilización de sistemas de telecomunicaciones previamente instalados. 

5. Disposición de personal competente y experimentado. 

6. Fuera de compromisos laborales. 

7. Dedicación exclusiva y permanente a su actividad. 

8. Abaratamiento de costes. 

9. Aprovechamiento de espacios. 

10. Sistemas de comunicación avanzados. 
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LOS CENTROS DE NEGOCIOS 

SON EMPRESAS DE SERVICIOS 
Y SE LES DENOMINA 
FRECUENTEMENTE 

“HOTELES PARA EMPRESAS” 
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UNA SOLUCIÓN EN TIEMPOS DE CRISIS 
 
 
La situación económica, traducida e elevados precios de alquiler y compra de oficinas, está 
favoreciendo que muchas compañías opten por instalarse en centros de negocios. 
 
La principal ventaja frente a la opción 
habitual de alquiler o compra de oficina 
tradicional es la optimización de costes 
por la flexibilidad y la integración de 
servicios e infraestructuras. 
 
El abaratamiento de costes no se percibe 
exclusivamente al inicio, sino que es una 
constante en el mantenimiento de la 
actividad empresarial. 
 
Así, los gastos mensuales son fijos, evitando extras como el mobiliario, los equipos 
informáticos, los sueldos del personal administrativo, el teléfono, la luz, la limpieza diaria, el aire 
acondicionado, el sistema de seguridad, etc. 
 
 
GASTOS DE INVERSIÓN INICIAL 

 
 
 
 
 
 
 
 
 
 
 
 
 
 
 
 
 

 
 
El tradicional nicho de usuarios de los centros de negocios se completa actualmente con 
emprendedores, pymes, multinacionales que buscan una primera ubicación en nuestro país, o 
empresas que precisan abrir delegaciones en nuevas plazas. No existe otra solución que 
permita abrir delegaciones plenamente operativas de forma tan rápida, flexible y económica. 

 
 
Existen muchas grandes empresas 
que utilizan los servicios de los 
centros de negocios. Sus servicios 
facilitan la apertura de filiales y la 
movilidad de las empresas, y las 
grandes compañías valoran las 
ventajas de flexibilidad, la ausencia 
de inmovilizados o la posibilidad de 
abrir oficinas sin endeudamiento.  
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TIPO DE GASTOS 
OFICINA 

TRADICIONAL 
CENTRO DE 
NEGOCIOS 

Depósito (a devolver) 1.200,00 1.600,00 

Primer Mes 600,00 800,00 

Adaptación del local (obras, cableado, etc.) 3.000,00 0,00 

Gastos de contratación de personal 400,00 0,00 

Altas líneas y centralita básica 1.000,00 0,00 

Contratos de luz, agua, gas, etc. 400,00 0,00 

Fotocopiadora 3.000,00 0,00 

Mobiliario y decoración 3.000,00 0,00 

TOTAL 12.600,00 2.400,00 

Ahorro total inversión inicial   80,95% 

* Costes medios a nivel nacional   

 
EL AHORRO, TANTO EN EL MOMENTO DE 
INICIAR LA ACTIVIDAD COMO DE FORMA 

MENSUAL, SE REDUCE UN 80,95% 
Y UN 73,20%, RESPECTIVAMENTE, 

CON RELACIÓN A LOS COSTES DE UNA 
OFICINA EN ALQUILER TRADICIONAL 

 

 

 

 
LOS CENTROS DE NEGOCIOS CONSTITUYEN UNA 
ATRACTIVA ALTERNATIVA PARA EL DESARROLLO DE 
LA ACTIVIDAD PROFESIONAL. 
 
HASTA AHORA, EL CLIENTE MÁS HABITUAL ERAN 
EMPRESAS EN EXPANSIÓN, PERO CADA VEZ MÁS SE 
DA EL CASO DE EMPRESAS QUE RECORTAN GASTOS 
Y DESMONTAN ESTRUCTURAS. 
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Los business centers pueden convertirse en una opción para las compañías con dificultades de 
financiación para acceder a la compra de una oficina tradicional, pero también para las que, 
debido a la actual coyuntura económica, deben recortar gastos y minimizar estructuras. 
 
De los usuarios de los centros de negocios, un 48% de las empresas son compañías 
españolas de entre cinco y diez empleados. El resto de usuarios habituales lo componen 
delegaciones de compañías extranjeras (20%) y profesionales liberales (17%). Las medianas 
empresas conforman el grupo del resto de clientes (15%). 
 
 
GASTOS FIJOS MENSUALES 

 

TIPO DE GASTOS 
OFICINA 

TRADICIONAL 
CENTRO DE 
NEGOCIOS 

Mensualidad 850,00 800,00 

Secretaria multilingüe / S.Social incluida 1.300,00 según consumo 

Telecomunicaciones, cuotas Fijas, ADSL, RDSI 75,00 según consumo 

Servicio de limpieza 200,00 0,00 

Servicio de mantenimiento 150,00 0,00 

Consumos: agua / electricidad / calefacción / AC., etc. 150,00 0,00 

Servicio de seguridad 150,00 0,00 

Prensa diaria 60,00 0,00 

Seguros y aval del arrendamiento 50,00 0,00 

TOTAL 2.985,00 800,00 

Ahorro total costes fijos mensuales   73,20% 

* Costes medios a nivel nacional   
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SERVICIOS INTEGRALES 
 
 
Los centros de negocios constituyen una innovadora fórmula empresarial adaptable a las 
necesidades del cliente, y ponen a disposición del profesional o de la empresa instalaciones, 
alto equipamiento, personal competente y resolutivo y la cartera de servicios que necesitan 
para desarrollar su negocio. 
 
Básicamente, un business center ofrece cinco líneas de producto: 
 

 alquiler de un despacho equipado; 

 domiciliación de una sociedad; 

 servicios de secretariado, gestión de llamadas, correspondencia y visitas. 

 contratación de salas de reuniones, conferencias y formación; 

 y una oferta de calidad en telecomunicaciones. 

 
Entre todas estas prestaciones destaca un completo servicio administrativo y de secretariado. 
Es importante también el soporte en las gestiones logísticas, tales como la atención de los 
servicios de mensajería, el alquiler de coches o los servicios de catering, así como en la 
contratación de intérpretes o traductores. Los centros de negocios disponen además de 
personal capacitado para ofrecer asesoramiento jurídico y comercial a la empresa en función 
de sus requerimientos. 

 
 
La clave del éxito reside en el aprovechamiento 
de espacios y en la optimización de recursos. Y 
todo ello en espacios equipados con las últimas 
tecnologías y los sistemas de comunicación más 
avanzados. 
 
 

Si a todos estos servicios sumamos la minimización de costes, es evidente que los business 
centers ofrecen múltiples ventajas frente al alquiler convencional de oficinas, limitado al 
arrendamiento de despachos y, excepcionalmente, a la atención de llamadas telefónicas. 
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UN CENTRO DE NEGOCIOS ESTÁ 
DIRIGIDO POR ORGANIZACIONES 

ESPECIALIZADAS QUE OFRECEN UN 
SERVICIO INTEGRAL A LA EMPRESA 
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EL SECTOR 
 
 
El sector de los centros de negocios surgió a comienzos de la década de los setenta en Europa 
y Estados Unidos, ante las necesidades de encontrar mayor flexibilidad en los espacios 
empresariales. En España, esta fórmula ha ido evolucionando hasta convertirse en una 
actividad económica muy extendida. 
 
Nuestro país ha sido pionero en admitir la entidad empresarial de estos espacios multiservicios. 
Desde el 1 de enero de 2009, el Instituto Nacional de Estadística clasifica la actividad de los 
centros de negocios en la categoría de servicios administrativos combinados (CNAE 82.11). 
Este reconocimiento ha supuesto un hito importante para el sector ya que representa un paso 
adelante en la consolidación de este ejercicio económico tanto en el ámbito nacional como 
mundial. 
 
España continúa siendo el país que experimenta el mayor crecimiento en el marco del ranking 
europeo, con un volumen de facturación de 65 millones de euros. El primer puesto está 
ocupado de manera absoluta por el Reino Unido, donde el sector está mucho más desarrollado 
que en cualquier otro país europeo. Sólo Londres cuenta con más de 400 business centers. 
Francia ocupa el segundo lugar y España el tercer puesto, por delante de países como 
Italia o Alemania. 
 
Los más de 150 centros asociados suman 152.000 metros cuadrados de instalaciones 
tecnológicamente avanzadas, 3.450 despachos equipados y 375 salas de reunión. 
 
Madrid es la comunidad española que dispone de más centros de negocios (42), seguida de 
cerca por Cataluña (30). Las dos principales ciudades, Madrid y Barcelona, suponen más del 
50% de los centros españoles. A mayor distancia se encuentran Andalucía (19), País Vasco 
(5), la Comunidad Valenciana (11) y el resto. 
 
Cerca de 25.000 clientes emprendedores, profesionales, empresarios individuales, PYMES, 
multinacionales y entidades optan por los centros de negocios como alternativa a la oficina 
convencional por las ventajas que ofrecen. 
 
Las características de los centros de negocios han ido evolucionando a lo largo del tiempo. En 
la década de los noventa se pusieron en marcha en España muchos centros por debajo de los 
400 metros cuadrados con varios despachos de uso individual. Actualmente, adaptándose a los 
nuevos formatos de trabajo en equipo, los centros de negocios tienden a ser mayores y con 
número variable de despachos en función de las necesidades del cliente. 
 
En el Reino Unido, país que marca tendencia en Europa en el sector, las dimensiones de los 
business centers no se expresan por número de despachos, sino por puestos de trabajo que 
pueden alojar. 

 
Respecto a la localización, los centros de negocios 
se han ubicado tradicionalmente en los puntos más 
céntricos de las ciudades, si bien cada vez más hay 
un mayor número de centros en el extrarradio, eso 
sí, siempre en situaciones estratégicas, con 
perfectos accesos y comunicaciones y en zonas 
activas de servicios. 
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CADA VEZ EXISTEN MÁS CENTROS 

DE NEGOCIOS EN ESPAÑA POR 
ENCIMA DE LOS 1.000 METROS 

CUADRADOS, DIMENSIONES 
INÉDITAS HACE UNOS POCOS AÑOS. 
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PLAN 22.000 
 
 
En mayo de 2009, y con una inversión de 10 millones de euros, la Asociación Española de 
Centros de Negocios (ACN) puso en marcha el Plan 22.000 (www.plan22000.com) con el 
objetivo de ayudar a la creación de 22.000 nuevos proyectos empresariales en centros de 
negocios. 
 
Esta iniciativa consiste en la distribución de 
22.000 bonos de 450 euros de descuento 
en la contratación del servicio de oficina 
virtual entre las PYMES, autónomos, 
profesionales y emprendedores que decidan 
instalar su empresa en un centro de 
negocios. 
 
 
Se trata de una fórmula de gran utilidad por su bajo coste y alto rendimiento, y cuyas ventajas 
adquieren más valor en este periodo de crisis económica. Depende del centro de negocios 
donde decida canjear el bono descuento, el ahorro para el cliente puede ser de entre un 30 y 
un 50% en un año. 
 
Además, también podrán disfrutar de cuatro horas de despacho o sala de reuniones/mes y de 
los servicios de secretariado multilingüe, atención personalizada de teléfono, gestión de la 
correspondencia y las visitas, y domiciliación social y comercial en los lugares más 
emblemáticos de las ciudades. 
 
Los interesados en obtener un bono descuento del Plan 22.000 pueden hacerlo desde la 
página web www.plan22000.com y descargar el bono, canjeable en cualquiera de los 160 
centros de negocios asociados a ACN en toda España. 
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EL PLAN 22.000 ES UN IMPORTANTE APOYO 

AL ESPÍRITU EMPRENDEDOR QUE EN 
ÉPOCAS DE CRISIS DEBE SER MÁS 

DINÁMICO PARA OFRECER ALTERNATIVAS 
RENOVADORAS AL MERCADO LABORAL 
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CÓDIGO DE BUENAS PRÁCTICAS 
 
 
Según consta en los Estatutos de la Asociación Española de Centros de Negocios, todos los 
asociados suscriben el Código de Buenas Prácticas de la ACN. El objetivo del Código es crear 
un marco claro de valores y principios que actúa como garantía de buenas prácticas. La 
adhesión al Código por parte de todos los asociados demuestra el compromiso del sector con 
la conducta profesional y ética. 
 
Los miembros de la Asociación Española de Centros de Negocios tendrán en todo momento 
que: 
 
1. Esforzarse por crear un ambiente beneficioso para sus clientes y toda la comunidad de 

negocios. 
 
2. Promover y mantener normas éticas de conducta, tratando clara y honestamente con sus 

clientes. 
 
3. Ofrecer información detallada de los servicios prestados y de los costes de los servicios 

ofertados. 
 
4. Conducir sus negocios de una forma profesional y no realizar prácticas que puedan dañar 

la imagen de los Centros de Negocios. 
 
5. Cumplimiento con los requerimientos de Salud y Seguridad, Prevención de Incendios, 

Protección de Datos, las leyes de no discriminación a discapacitados y otros 
requerimientos legislativos relativos a los Centros. 

 
6. Asegurarse de que realizan los seguros apropiados de propiedad y responsabilidad para 

sus centros. 
 
7. No atraer de forma desleal a clientes o plantilla de otros miembros de la ACN o actuar de 

manera considerada como no ética por la mayoría de los miembros de la ACN. 
 
8. Procurar alcanzar las metas de la actividad a través de una implicación activa, siempre que 

sea posible, en las actividades de la ACN. 
 
9. Asumir el mantenimiento de las infraestructuras y equipamientos de los Centros, o 

repararlo en el más breve periodo de tiempo posible, minimizando cualquier inconveniente 
para el Cliente. 

 
10. Respetar la información confidencial suministrada por los clientes, a no ser que haya un 

requerimiento legal. 
 
11. No aprovecharse inadecuadamente de los miembros de la ACN, ni de ninguna información 

suministrada por la ACN. 
 
12. Procurar suministrar información requerida por la ACN. La información será tratada 

confidencialmente y usada en la recopilación de informes dónde solo será utilizada de 
forma conjunta. 

 
13. Evitar participar en actividades que son contrarias a los fines de la ACN. 
 
14. No hacer ni participar en nada que pueda generar el descrédito de la ACN en la opinión 

general y/o de los otros miembros de la asociación. 
 
____________________________________________ 
 

Más Información: 

Susana Gutiérrez – Tel. 91.563.67.80 – sgutierrez@roatan.es 

Pilar Cañas –  Tel. 902 120 278 – pilar.canas@acnspain.com  
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ASOCIACIÓN ESPAÑOLA DE CENTROS DE NEGOCIOS 
Paseo de la Castellana, 164–entreplanta. 28046 Madrid. Tel: 902 120 278 

www.acnspain.com 

NOTA DE PRENSA 

Además, en el marco del Congreso se celebrarán interesantes mesas redondas con la 
intervención de distinguidos profesionales del sector de los business centers, del mercado 
inmobiliario y de las nuevas tecnologías.  
 
 

El sector de los centros de negocios 
 
España continúa siendo el país que experimenta el mayor crecimiento en el marco del ranking 
europeo, con un volumen de facturación de 65 millones de euros. El primer puesto está 
ocupado de manera absoluta por el Reino Unido, donde el sector está mucho más desarrollado 
que en cualquier otro país europeo. Sólo Londres cuenta con más de 400 business centers. 
Francia ocupa el segundo lugar y España el tercer puesto, por delante de países como 
Italia o Alemania. 
 
Los más de 150 centros asociados suman 152.000 metros cuadrados de instalaciones 
tecnológicamente avanzadas, 3.450 despachos equipados y 375 salas de reunión. 
 
Cerca de 25.000 clientes emprendedores, profesionales, empresarios individuales, PYMES, 
multinacionales y entidades optan por los centros de negocios como alternativa a la oficina 
convencional por las ventajas que ofrecen. Un 48% lo componen compañías españolas de 
entre cinco y diez empleados. El resto de usuarios habituales son delegaciones de compañías 
extranjeras (20%) y profesionales liberales (17%). Las medianas empresas conforman el grupo 
del resto de clientes (15%). 
 
Madrid es la comunidad española que dispone de más centros de negocios (42), seguida de 
cerca por Cataluña (30). Las dos principales ciudades, Madrid y Barcelona, suponen más del 
50% de los centros españoles. A mayor distancia se encuentran Andalucía (19), País Vasco 
(5), la Comunidad Valenciana (11) y el resto. 
 
 
 
PROGRAMA XI CONGRESO NACIONAL ACN 
 
10:00 h. BIENVENIDA del Presidente de ACN, Eduardo Salsamendi, e INAUGURACIÓN del Congreso con la 

presencia de Francisco Herrero (Presidente de la Cámara Oficial de Comercio, Industria y Navegación de 
Sevilla) y Fausto Arroyo (Director de la Autoridad Portuaria de Sevilla). 

 
10:30 h. "LOS CENTROS DE NEGOCIOS: PRESENTE Y TENDENCIAS"; Julie Calder, Presidenta de BCA, 

Asociación de Centros de Negocios del Reino Unido y Managing Director ABBEY Bussines Center. 
 
12:15 h. "LA COMUNICACIÓN DE HOY: ENTRE LAS HERRAMIENTAS Y LA CACHARRERÍA"; Benito 

Caetano, Director de la empresa de comunicación SVQ. 
 
13:15 h. “UNA VISIÓN MÁS ALLÁ DE LA CRISIS"; Fernando Faces, Profesor del Instituto Internacional San 

Telmo 
 
16:00 h. MESAS TALLERES DE TRABAJO: 
 
 "INNOVACIÓN AL SERVICIO DE LA COMPETITIVIDAD”; Zabala Innovación Consultig. 
 

"SISTEMAS DE PUBLICIDAD Y MARKETING EN LA RED"; Inicio Sistemas. 
 

“ACCIONES INNOVADORAS EN IT Y COMUNICACIONES, CLAVES DEL ÉXITO EN LOS CENTROS 
DE NEGOCIOS”; Colt Telecom. 

 
"OBJETIVO: EL CLIENTE, ENCAJAR TODAS LAS PIEZAS"; Oracle/Qualita. 

 
____________________________________________ 
 

Más Información: 

Susana Gutiérrez – Tel. 91.563.67.80 – sgutierrez@roatan.es 

Pilar Cañas – 902 120 278 – pilar.canas@acnspain.com 



TELETIPO 
 
Los centros de negocios celebran mañana en Sevilla 
su XI Congreso Nacional 

SEVILLA, 20 May. (EUROPA PRESS) - La Asociación Española de Centros de 
Negocios (ACN) celebra mañana 21 de mayo su XI Congreso Nacional Anual 
en el Centro de Negocios Galia Puerto de Sevilla, con la participación 
de una amplia representación empresarial y el respaldo de organismos e 
instituciones públicas y privadas. 

El presidente de la ACN, Eduardo Salsamendi, señaló que "en el actual 
escenario de desaceleración económica, el Congreso de este año 
adquiere un especial significado y destacará el importante papel que 
los centros de negocios desempeñan fomentando la creación de nuevos 
proyectos empresariales, ofreciendo alternativas renovadoras al 
mercado laboral, y apoyando el espíritu emprendedor que, en épocas de 
crisis, debe ser más dinámico". 

En este contexto, la ACN presentará el PLAN 22.000, una iniciativa 
destinada a emprendedores, pymes, autónomos y profesionales que 
decidan instalar su empresa en un centro de negocios. El proyecto, que 
supone una inversión de diez millones de euros, tiene como principal 
objetivo fomentar la creación de nuevos proyectos empresariales y 
facilitar el acceso a instalaciones y recursos a bajo precio. 

Se trata de una fórmula de "gran utilidad" por su bajo coste y alto 
rendimiento, y cuyas ventajas adquieren más valor en este periodo de 
crisis económica. Dependiendo del centro de negocios donde decida 
canjear el bono descuento, el ahorro para el emprendedor puede ser de 
entre un 30 y un 50 por ciento en un año. 

El Congreso de la ACN se ha posicionado como el gran encuentro 
profesional de los líderes nacionales e internacionales del sector y 
como el escenario estratégico donde detectar nuevas oportunidades de 
negocio, entablar provechosas relaciones profesionales, fortalecer la 
actividad de los centros y fomentar el desarrollo de los business 
centers en España. 

La jornada inaugural contará con la presencia del presidente de la 
Cámara Oficial de Comercio, Industria y Navegación de Sevilla 
Francisco Herrero y del director de la Autoridad Portuaria de Sevilla, 
Fausto Arroyo. 

A continuación, la presidenta de la BCA, Asociación de Centros de 
Negocios del Reino Unido, Julie Calder, analizará el presente y las 
tendencias futuras de los centros de negocios. Además, en el marco del 
congreso se celebrarán interesantes mesas redondas con la intervención 
de distinguidos profesionales del sector de los business centers, del 
mercado inmobiliario y de las nuevas tecnologías. 

Además de su papel como punto de encuentro sectorial y plataforma de 
comunicación, otra de las claves del encuentro se encuentra en su 
capacidad para ofrecer a los asociados un vehículo divulgativo y de 
alta visibilidad desde donde dar a conocer la calidad de sus servicios 
y productos, intercambiar experiencias, crear sinergias que mejoren la 
competitividad de los centros de negocios, y fomentar las relaciones 
con el resto de actores del mundo empresarial. 

EL SECTOR DE LOS CENTROS DE NEGOCIOS 

España continúa siendo el país que experimenta el mayor crecimiento en 
el marco del ranking europeo, con un volumen de facturación de 65 



millones de euros. El primer puesto está ocupado de manera absoluta 
por el Reino Unido. Sólo Londres cuenta con más de 400 business 
centers. Francia ocupa el segundo lugar y España el tercer puesto, por 
delante de países como Italia o Alemania. 

Los más de 150 centros asociados suman 152.000 metros cuadrados de 
instalaciones tecnológicamente avanzadas, 3.450 despachos equipados y 
375 salas de reunión. 

Cerca de 25.000 clientes emprendedores, profesionales, empresarios 
individuales, pymes, multinacionales y entidades optan por los centros 
de negocios como alternativa a la oficina convencional por las 
ventajas que ofrecen. Un 48 por ciento lo componen compañías españolas 
de entre cinco y diez empleados. El resto de usuarios habituales son 
delegaciones de compañías extranjeras (20%) y profesionales liberales 
(17%). Las medianas empresas conforman el grupo del resto de clientes 
(15%). 

Madrid es la comunidad española que dispone de más centros de negocios 
(42), seguida de cerca por Cataluña (30). Las dos principales 
ciudades, Madrid y Barcelona, suponen más del 50 por ciento de los 
centros españoles. A mayor distancia se encuentran Andalucía (19), 
País Vasco (5), la Comunidad Valenciana (11) y el resto. 
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SEVILLA, 21 May. (EUROPA PRESS) -  
La Asociación Española de Centros de Negocios (ACN) celebra hoy 21 de mayo su XI Congreso Nacional 
Anual en el Centro de Negocios Galia Puerto de Sevilla, con la participación de una amplia representación 
empresarial y el respaldo de organismos e instituciones públicas y privadas. 
El presidente de la ACN, Eduardo Salsamendi, señaló que "en el actual escenario de desaceleración 
económica, el Congreso de este año adquiere un especial significado y destacará el importante papel que 
los centros de negocios desempeñan fomentando la creación de nuevos proyectos empresariales, 
ofreciendo alternativas renovadoras al mercado laboral, y apoyando el espíritu emprendedor que, en épocas 
de crisis, debe ser más dinámico". 
En este contexto, la ACN presentará el PLAN 22.000, una iniciativa destinada a emprendedores, pymes, 
autónomos y profesionales que decidan instalar su empresa en un centro de negocios. El proyecto, que 
supone una inversión de diez millones de euros, tiene como principal objetivo fomentar la creación de 
nuevos proyectos empresariales y facilitar el acceso a instalaciones y recursos a bajo precio. 
Se trata de una fórmula de "gran utilidad" por su bajo coste y alto rendimiento, y cuyas ventajas adquieren 
más valor en este periodo de crisis económica. Dependiendo del centro de negocios donde decida canjear el 
bono descuento, el ahorro para el emprendedor puede ser de entre un 30 y un 50 por ciento en un año. 
El Congreso de la ACN se ha posicionado como el gran encuentro profesional de los líderes nacionales e 
internacionales del sector y como el escenario estratégico donde detectar nuevas oportunidades de negocio, 
entablar provechosas relaciones profesionales, fortalecer la actividad de los centros y fomentar el desarrollo 
de los business centers en España. 
La jornada inaugural contará con la presencia del presidente de la Cámara Oficial de Comercio, Industria y 
Navegación de Sevilla Francisco Herrero y del director de la Autoridad Portuaria de Sevilla, Fausto Arroyo. 
A continuación, la presidenta de la BCA, Asociación de Centros de Negocios del Reino Unido, Julie Calder, 
analizará el presente y las tendencias futuras de los centros de negocios. Además, en el marco del congreso 
se celebrarán interesantes mesas redondas con la intervención de distinguidos profesionales del sector de 
los business centers, del mercado inmobiliario y de las nuevas tecnologías. 
Además de su papel como punto de encuentro sectorial y plataforma de comunicación, otra de las claves del 
encuentro se encuentra en su capacidad para ofrecer a los asociados un vehículo divulgativo y de alta 
visibilidad desde donde dar a conocer la calidad de sus servicios y productos, intercambiar experiencias, 
crear sinergias que mejoren la competitividad de los centros de negocios, y fomentar las relaciones con el 
resto de actores del mundo empresarial. 
EL SECTOR DE LOS CENTROS DE NEGOCIOS 
España continúa siendo el país que experimenta el mayor crecimiento en el marco del ranking europeo, con 
un volumen de facturación de 65 millones de euros. El primer puesto está ocupado de manera absoluta por 
el Reino Unido. Sólo Londres cuenta con más de 400 business centers. Francia ocupa el segundo lugar y 
España el tercer puesto, por delante de países como Italia o Alemania. 
Los más de 150 centros asociados suman 152.000 metros cuadrados de instalaciones tecnológicamente 
avanzadas, 3.450 despachos equipados y 375 salas de reunión. 
Cerca de 25.000 clientes emprendedores, profesionales, empresarios individuales, pymes, multinacionales y 
entidades optan por los centros de negocios como alternativa a la oficina convencional por las ventajas que 
ofrecen. Un 48 por ciento lo componen compañías españolas de entre cinco y diez empleados. El resto de 
usuarios habituales son delegaciones de compañías extranjeras (20%) y profesionales liberales (17%). Las 
medianas empresas conforman el grupo del resto de clientes (15%). 
Madrid es la comunidad española que dispone de más centros de negocios (42), seguida de cerca por 
Cataluña (30). Las dos principales ciudades, Madrid y Barcelona, suponen más del 50 por ciento de los 
centros españoles. A mayor distancia se encuentran Andalucía (19), País Vasco (5), la Comunidad 
Valenciana (11) y el resto. 
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